
DATE: 1- 31 December 2024

TABLE:

DATA:

A B D G H N P Q R S T U V Z

2 2 4 7 2 144 10 2 2 9 57 1 1 7

1-Dec-24 -        

2-Dec-24 15      1        6        22         

3-Dec-24 -        

4-Dec-24 -        

5-Dec-24 -        

6-Dec-24 -        

7-Dec-24 -        

8-Dec-24 -        

9-Dec-24 14      3        17         

10-Dec-24 -        

11-Dec-24 -        

12-Dec-24 -        

13-Dec-24 -        

14-Dec-24 -        

15-Dec-24 -        

16-Dec-24 -        

17-Dec-24 -        

18-Dec-24 -        

19-Dec-24 -        

20-Dec-24 -        

21-Dec-24 -        

22-Dec-24 -        

23-Dec-24 17      2        19         

24-Dec-24 20      6        26         

25-Dec-24 3        11      14         

26-Dec-24 10      7        1        18         

27-Dec-24 12      1        8        21         

28-Dec-24 -        

29-Dec-24 -        

30-Dec-24 -        

31-Dec-24 -        

Total -    -    -    -    3       99     -    2       -       -    32     -    -    1       137       

           Note:
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The most frequent used subject (call number) N, T respectively

None-used dates are 3-6,11-20 December 2024

Library Closed on Saturday and Sunday

Universal principles of design NK 1165 L715 2010

Inventors and inventions T 48 I622 2009

Toy cameras, creative photos TR 250 M559 2011

The most frequent used dates are 2,9,23-27 December 2024 respectively

TCDC Resouce Center @ CRRU

Use of Books by Call Number

Time Period
Call number

Total of 

usage
Amount (300 items)



CHART-1: Use of Books by Call Number (Pie)

Call Number Outline

Call number

A ความรุท่ั้วไป

B

D

E การศกึษา

G ประวตัเิครือ่งแตง่กาย และการประดษิฐเ์ครือ่งประดบั

H

N ประวตัศิาสตรศ์ลิป์  ศลิปะประยกุต ์ ตกแตง่ภายใน  งานสถาปัตยกรรม

P

Q วทิยาศาสตร์

R แพทยศาสตร์

S การออกแบบภมูทัิศน์

T

U ยทุธศาสตร์

V นาวกิศาสตร์

Z บรรณานุกรม

ภาพยนตร์

เทคโนโลยแีละมาตรฐาน การสรา้งอาคาร  การออกแบบผลติภัณฑ ์ เครือ่งแตง่กาย

Subject heading

ปรัชญา จติวทิยา ศาสนา

ประวตัศิาสตรย์โุรป

การบรหิารธรุกจิ  การสรา้งแบรนด์
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